Udvander discount gkologien?
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Hvorfor er spgrgsmalet
interessant?

Disountbutikkerne
ligger hvor de
gkologiske
forbrugere bor.

De har sma 30%
markedandel af
dagligvaremarkedet
Og den vokser stat
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I To former for discount

I Hard discount Blad discount

~ Prisen det vigtigste  Prisen det vigtigste
- Ogenosterenost  Men der er cola og
sa er der Coca Cola

- Ex. Aldi ~ Ex. Netto



Kvalitetstab

Ex. Pebas

500 ml i Netto 18 kr
- 560mlilrma 24 kr

-~ Garfra1+7til1+4

~ Nye produkter med
aroma




Konkurrence er fint

Som udgangspunkt er
der intet | vejen med
pris-konkurrence —
heller ikke pa gkologi.
Men det kraever at
varerne kommer ind i
butikkerne.

Primaert den harde
discount kan veere
farlig for gkologien.




Profitten driver vaerket

Der er ingen kaeder,
der reelt tager
gkologi ind med
andet formal end at
tiene penge.

Der er
priskonkurrence hos
alle keeder




Hovedpointer

Centraliseringen er
en trussel

Det markante fald |
antallet af vare-
numre er en trussel
Men det er primaert
en trussel mod
iInnovation og vaekst
og | mindre grad
mod kvaliteten.
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